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 التوصيف 

 تمييتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت   عتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت  المصتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتط  ات المصتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتط    تطتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت ر  التتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتاري ي  التجاريتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة    تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت المقتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتترر بتعريتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت  الطتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتلا  بم  تتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتت   العلامتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة  يهتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتم

 التعمتتتتتتتتتتتتتتق  تتتتتتتتتتتتتي م  تتتتتتتتتتتتتت    يمتتتتتتتتتتتتتتة العلامتتتتتتتتتتتتتتة التجاريتتتتتتتتتتتتتتة كي يتتتتتتتتتتتتتتة راتتتتتتتتتتتتتج العلامتتتتتتتتتتتتتتة التجاريتتتتتتتتتتتتتتة ب   تتتتتتتتتتتتتتار   جابيتتتتتتتتتتتتتتة  تتتتتتتتتتتتتي   تتتتتتتتتتتتتت  العمتتتتتتتتتتتتتتلا  المتشتتتتتتتتتتتتتاإهة  با  تتتتتتتتتتتتتتا ة   تتتتتتتتتتتتتت  

)القيمتتتتتتتتتتتتتتتتتة الم تتتتتتتتتتتتتتتتتا ة   الج  ريتتتتتتتتتتتتتتتتتة)البصتتتتتتتتتتتتتتتتترية   تتتتتتتتتتتتتتتتتر   ا تيار تتتتتتتتتتتتتتتتتا  لم  تتتتتتتتتتتتتتتتت     يتتتتتتتتتتتتتتتتتة العلامتتتتتتتتتتتتتتتتتة التجاريتتتتتتتتتتتتتتتتتة المر يتتتتتتتتتتتتتتتتتة  م صتتتتتتتتتتتتتتتتت  بناؤ تتتتتتتتتتتتتتتتتا   تتتتتتتتتتتتتتتتتر  نمتتتتتتتتتتتتتتتتتا   

 عنا تتتتتتتتتتتتتتتتتر  كيتتتتتتتتتتتتتتتتت   تشتتتتتتتتتتتتتتتتت    تتتتتتتتتتتتتتتتت ا ا رتبتتتتتتتتتتتتتتتتتا  ت  تتتتتتتتتتتتتتتتتيب تطتتتتتتتتتتتتتتتتت ر م  تتتتتتتتتتتتتتتتت   ا رتبا تتتتتتتتتتتتتتتتتات ال  نيتتتتتتتتتتتتتتتتتة  علامتتتتتتتتتتتتتتتتتة م تتتتتتتتتتتتتتتتتددة  . كمتتتتتتتتتتتتتتتتتا  ت تتتتتتتتتتتتتتتتتم  المقتتتتتتتتتتتتتتتتترر للعميتتتتتتتتتتتتتتتتت  

 
 
 ساستتتتتتتتتتتتتتتتتتتيا ستتتتتتتتتتتتتتتتتتت تم ت  تتتتتتتتتتتتتتتتتتتي   للطلبتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة با  تتتتتتتتتتتتتتتتتتتا ة  ستتتتتتتتتتتتتتتتتتتتعرا    تتتتتتتتتتتتتتتتتتتم بنتتتتتتتتتتتتتتتتتتتا  ا رتبا تتتتتتتتتتتتتتتتتتتات ال  نيتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة.   عتتتتتتتتتتتتتتتتتتتد التتتتتتتتتتتتتتتتتتت    للعلامتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة التجاريتتتتتتتتتتتتتتتتتتتة عنصتتتتتتتتتتتتتتتتتتترا

 نما   بنا  ال    للعلامات التجارية.
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