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 التوصيف

يرتكز  الأعمال وخاصة بعد الثورة الصناعية، حيثيتضمن هذا المقرر التعريف بمفهوم تسويق الأعمال وأهمية ممارسته في مؤسسات 

هذا النشاط على بناء العلاقات مع الشركاء )المنظمات الأخرى( من أجل بيع المنتجات الصناعية والتي تتكون من )مواد خام/مواد 

ضرورة  وكذلكع والخدمات، أولية/سلع مصنعة الخ( أي بمعنى أخر تسويق المنتجات التي تحتاجها الشركات الأخرى من أجل إنتاج السل

من أجل تحقيق النمو والبقاء للمنظمة من خلال عملية التبادل السلعي والمحافظة على  تطوير المنتجات وتقديم منتجات جديدةالعمل على 

.البيئة والمجتمع  
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