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يتلخص المقرر في التركيز على شرح  مفهوم المنتج السياحي وطريقة تكوينه في المكاتب السياحية واسس تسعيره وقنوات توزيعه وطرق  

ديثة له والتي بمجموعها توضح مفهوم التسويق السياحي.  الترويج الح  

 

. 

: هداف المقرر أ  

قاعدة معلومات نظرية لدى الطالب عن مفهوم التسويق السياحي متمثلا بفهم المنتج السياحي وطريقة تكوينه كأساس   تكوين .1

 للتسويق السياحي.

خطة تسويقية لإحدى المكاتب   وضعتكوين المعرفة لدى الطالب عن آلية التسويق السياحي بحيث يصبح قادرا بنفسه على  .2

 حية التي تقدم الخدمات السياحية بناء على معطيات معينة. االمنشآت السي  لإحدىالسياحية او  

ر المقر  التي سيتم تدريسها في   المواضيع     

مفهوم التسويق بشكل عام, ومراحل تطور التسويق )بداية من التوجه الانتاجي وصولا لمرحلة التسويق الاجتماعي والبيئي   .1

 والمشترك(.  
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 مفهوم التسويق السياحي وأهدافه  .2

 منافع التسويق السلعي ومنافع التسويق السياحي  .3

 خصائص المنتج السلعي والمنتج السياحي. .4

وعناصره في التسويق السياحي )المنتج السياحي, التسعير السياحي, قنوات التوزيع السياحية, الترويج  مفهوم المزيج التسويقي   .5

السياحي, البيئة المادية في المنشآت السياحية, الأشخاص في المنشآت السياحية, عمليات تقديم الخدمات في المنشآت  

 السياحية(.  

 ياحي(.مفهوم السوق السياحي )العرض السياحي, الطلب الس .6

 مفهوم تقسيم السوق السياحي.   .7
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: ساليب التدريس والتعلم أ  

أساليب  □ 

 أخرى 

إعدادا  □ 

 مشاريع 

دراسة   ✓

 حالة

العصف  ✓

 الذهني 

  )الأسئلة الصفية

( وحل المشكلات  

لتعليم  ا ✓

 الذاتي

)إرشاد الطالب  

للبحث حول  

 معين( موضوع  

التعليم   ✓

 لتعاوني ا

  في)عمل الطلاب 

 مجموعات( 
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