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 :المحاضرة الثالثة 

 دورة حياة المنتجات
Product Life Cycle 
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تىزيع المستهلكين حسب سرعت تبنيهم للمنتجاث 
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تعرف دورة حياة المنتج بأنها الفترة الزمنية الممتدة من مرحلة إدخال المنتج إلى السوق مروراً : دورة حياة المنتج 

... بمرحلة النمو والنضج إلى  مرحلة التدهور وهي مرحلة خروجه من السوق   
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 دورة الحياة للمبيعاث والارباح
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التقديم النمو النضج الانحدار

 اجمالي المبيعات

 اجمالي الارباح

 ملامح جديدة للمنتج

 مستخدمون جدد

 اسواق جديدة
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في مرحلة النضوج فإن المنتج يصبح قياسي والتغيرات عليه تكون طفيفة وكميات الإنتاج والمبيعات في ذروتها لذلك فإن نمط  -3

 ( الإنتاج الواسع ) الإنتاج الملائم يكون 

 لإستغلال لاتكفيولكنها  بإضطرادفي مرحلة النمو فإن التغيرات تكون كثيرة على المنتج لكن كمية الإنتاج والمبيعات تزداد  -2

 (الإنتاج بالدفعات ) كامل الطاقة ولهذا فإن نمط الإنتاج الملائم يكون 

في مرحلة الإدخال فإن الإنتاج يكون منخفض والمبيعات أيضاً منخفضة بما أن المنتج غير قياسي ويتعرض إلى التعديل  -1

   (نمط الإنتاج حسب الطلب ) مع  تتلائمالمستمر وهذه الحالة 

 : حياة المنتج ونمط الإنتاج  ورةد
 

 :الملائمنمط الإنتاج  وإختيارعلاقة وثيقة بين دورة حياة المنتج هنالك 
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دورة حياة المنتجالسوق خلال الاهداف التسويقية وخصائص   

 الاهداف
التسويقية   

    

المبيعات   

 

 التكاليف

 

 الارباح

 

 العملاء

 

خهك انوعي        
ببنًُتج         

 و تجزبت انًُتج

 تعظيى 
 انذصت 
 انسوليت

 تعظيى الارببح 
 يع انًذبفظت 

عهي انذصت   

 خفط
 انُفمبث ودهب 

 انًُتج

 يُخفضت

 

 تكهفت عبنيت نكم عًيم

 

 سهبيت

 

انًجذدِانمهت   

 

 انذروة 

 

عًيمتكهفت يُخفضت نكم    

 

يزتفعتارببح   

 

 الاغهبيت انًتأخزة

 

 اَذذار 

 

عًيمتكهفت يُخفضت نكم   

 

 اَخفبض الارببح

 

 انًذبفظوٌ

انًتبخزةو انمهت   

التدهور              النضج                     النمو                        التقديم                  

 تزتفع بًعذل يتشايذ 

 

 تكهفت يتوسطت نكم عًيم

 

 تصبعذ ارببح  

 

انًبكزة لاغهبيتا  
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 الاستراتيجياث التسىيقيت خلال دورة حياة المنتج

 
 المنتج

 
التوزيع   

 
 التسعير

 
 
 

 الاعلان 
 
 

 الترويج

 يُتج بسيط 
 ويذذود 

 
 اَتمبئي

 
 

+انتكهفت    
 هبيش ربخ 

 
بناء الادراك للمنتج بين 

المجدده والمتاجرالقلة   
 
 

 تكثيف تُشيط
 انًبيعبث نتجزبت انسهعت

 توسيع خط 
 انًُتج

 
 شبيم

 
 

لاختزاق ” انتسعيز  
 انسوق

 
 بُبء الادران والاهتًبو ببنًُتج 

 في كبيم انسوق  
 
 

انتخفيط لاستغلال انطهب 
 انعبني

 انتُويع في 
 انصُف وانطزاس

  
 انًشيذ يٍ

 انتوسيع انشبيم
 

 انتسعيز يع 
 انًُبفسيٍ

 
عهي اختلاف انتبكيذ  

 ويُبفع انصُف 
 
 

 انشيبدة  نتشجيع
نهصُفانتذول    

 انتخهص يٍ 
 انًُتجبث انضعيفت

       
 الاَتمبئي 

 
 

 تخفيط انسعز
 
 

انتخفيط اني ادَي يستوى 
 نهتخهص يٍ انًخشوٌ

 
 

 انتخفيط 
دذاني ادَي   

 المزيج        
التدهور   النضج                          النمو                      التقديم                         التسويقي         

https://manara.edu.sy/ 

https://manara.edu.sy/


https://manara.edu.sy/ 

https://manara.edu.sy/

