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:بيئة التسويق الدولي هي

العام الذي يواجه الشركات المحلية المصدرة عند المناخ 

ة قيامها بنشاط التسويق و البيع في الأسواق الخارجي
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إن نجاااال ركااااي ان ااااع إنجااااا  فياك اااا  ااا ر  ااااع 
ا فلا  رلأ  رق ركيحلية  و ركدوكية يعتيد فلا  داده  

لاا  ركتكيا  عااو ف رعاب رك الااة ركيحيياة ركتااع  ا  ي ف
كااي ة عا  بحاث  ستفاد ر. بقائ ا ور تييرهها  نظام 

. إيجابيان ف رعب رك الة و فادي ركسل يان 
الاااة وهناااا يجاااي ركتياااااي باااا  رك الاااة ركيحلياااة و رك 

.ركخاهجية 
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البيئة الاقتصادية
للمنظمكا  أ  فالعامل الاقتصادي قد يمثل شكلا  من أشككا  الرك ا التيقيـيككةً  

ليكككة ل ككا رهاي اككا العككك و  لالتككالن فككرة اداشا النتككاق التيككقيـن فككن اككو  البيئكككة الد  
كا   الاقتصادي الإيجابن أ  اليلبن  ينعك  ذلك على ميتقى أداء الت  
ية  العقامككل  نظك ا  هامةككة البيئككة الاقتصككادية عككنتظدو عككن الظكك    الاقتصككاد
دخكل اهفك اد التن رتكل بيئة الاقتصاد فن اهعقاق الخاشجةكة مثكل مجكم  ميكتقى 

ن ريككاام  مجككم اهعككقاق كمككا عككنتا ق الككى اهنككقا  مككن الت ككتلا  الاقتصككادية التكك
.اهعقاق العالمةةفىفن ر قين بيئة الاقتصاد 
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امككككل رلعككككظ الظكككك    الاقتصككككادية ليعككككقاق الخاشجةككككة د شا  اامككككا  فككككن نجككككا  م  
.  لد لةةالتيقيق الد لن  فن ر قين المزيج التيقيـن المناعظ ليعقاق ا

بيل عككعككى رتضككمن وكك    الاقتصككاد عككددا  مككن العنا كك  اهعاعككةة  رتككمل 
:  المثا   لة  الظص 

مجم اليقق 
ميتقى الدخل 

كثافة رقزيع اليكاة

الظروف الاقتصادية: أولا 
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حجم السوق  . 1

رغب لابد أن تقوم إدارة التسويق الدولي بتحديد الأسواق الخارجية التي ت

جم تلك تسويق منتجاتها أو خدماتها فيها، وفي نفس الوقت لابد من تحديد ح

الأسواق من حيث عدد المنتجات وعدد المساهمين وحجم التبادل التجاري

.  وغيرها من المعلومات
:مثال

تي سيتم إنه من الصعب للعقل البشري أن يتخيل كمية الشامبو ال: أحد المدراء وقدعلقّ

وق الصين وقد يكون من الصعب لس. بيعها في الصين إن قام الجميع بغسل شعرهم يوميا  

ور وإن معظم الباعة الأجانب هم في ط. أن يقرع ويمكن أن لا يكون ذو ربح لعدة سنوات

محلات التعلم عن أذواق وطرق البيع في آسيا والتي تختلف بشكل كبير عن تلك ال

.  الموجودة في الشارع الرئيسي في الولايات المتحدة الأمريكية
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مستوى الدخـل. 2

يسي في يعتبر الدخل على المستوي الدولي هو المقياس الرئ

ومن . لتفسير نوع السلع  والخدمات المستهلكة في تلك الدو

ة كبيرة ما المؤكد أنه لا يكفي أن يكون في السوق كثافة سكانيـ

.لم يكن هناك دخل كاف لعملية الشراء
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كثافة  رقزيع اليكاة . 3
قق بظد اليكاة ام الميت ل قة فن المجتمع  ام الوين يتكلقة الي

اهعقاق ذار او  إذا كاة عدد اليكاة عالةا  فرة ذلك ينعك  على نقعةة
م المتظدا  رم رـدي  عدد اليكاة فن العالم ميظ ما أعلنته اهم.  عدداا
مليقة نيمة مـاشنة بعدد اليكاة عام ( 8000)م بظقالن 2002عام 

.  مليقة نيمة( 3000)م  الوي لم يتجا ز 1960
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التكتلات الاقتصادية 
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الت امل الاقتصادي

زالة آثار يتم من خلالها االتي العملية ”بأنه الاقتصادي ويعرف التكامل 

.“التمييز بين دولتين أو مجموعة دول

الطريق نحو تحقيق الاندماج بين عدد من الوحدات”ويعرف بأنها 

وين كتلة الاقتصادية وإزالة كافة مظاهر التمييز القائمة فيما بينها وتك

.“اقتصادية جديدة
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الاقتصادي دوافع  قيام التكامل .ا

:تسويقية اهداف 

وق  عن طريق الاستفادة من الحجم الكلى للسالخارجي نطاق السوق توسيع 

لتغلب على الأسواق الجديدة ومحاولة افىبالإضافة الى ايجاد الفرص التسويقية 

.    واكتساب الخبرة الدولية الدولي معوقات التسويق 

:اقتصاديةاهداف 

دياتهااقتصامحاولة تقوية مركزها امام التكتلات الاقتصادية الأخرى ودعم 

.داخليا  وخارجيا  

:سياسيةاهداف 

اء وتوحيد توفير المناخ الملائم للتقارب والوفاق السياسي بين الدول الأعض

.ةمواجهة الأزمات والتأثير على اقرارات السياسيفىالمواقف السياسية 
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التعا ة الاقتصادي.2
الأسلوب يعتبر التعاون الاقتصادي نوعا  من التكامل الاقتصادي إلا أنه يختلف عنه في

والدرجة، حيث أن التكامل يهدف إلي توحيد الدول لتشكيل كتلة اقتصادية واحدة 

ويشجع . تهااقتصاداأما التعاون فهو نوع من أنواع التنسيق بين الدول الأعضاء بهدف تدعيم 

ورة جماعية الدول على التعاون الاقتصادي الراغبة في تحقيق أهداف التنمية الاقتصادية بص

لتحقيق بدلا  من تحقيقها بصورة منفردة، حيث أن التعاون بين الدول من أفضل الوسائل

التنمية الصناعية في إطار هيكل اقتصاد قوي ومتميز 

حيث يشكل التسويق الدولي هو المستفيد من تطبيق مفهوم التعاون الاقتصادي بين الدول

ب الازدواجية الدخول للأسواق الخارجية لكي تتجنفي التعاون التنسيق بين الدول المتعاونة 

.التسويق للمنتجات والتحول من مرحلة التنافس الى التعاونفي 
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:الاقتصاديأشكا  الت امل.2
ن الدول ويتخذ التكامل الاقتصادي عدة صورة من التشابك والتلاحم بي

:ما يلي صور التكامل الاقتصادي ومن المتكاملة وأسواقها، 

منطقة التجارة الحرة 

الاتحاد الجمركي 

السوق المشتركة 

الاتحاد الاقتصادي

التكامل الاقتصادي الكامل 
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مناـة  التجاشا الظ ا
بعض ف  ا انتاء المناطق الظ ا الن الـ  ة القعان مين قامتر جع 

لياملةة الد   اه شلةة بمنح امتةازا  لبعض التجاش خا ة فن المدة ا
عن جزء من  المناـة الظ ا عباشا. بغ ض رنتةط التجاشا بظ ية  ع قلة

 ؤ س أمقا  اهشض التابعة للد لة  ييمح داخل ا بقةام متاشيع أجنبةة  ل
اهجنبةة خاشجةة أ  أجنبةة  طنةة متت كةو كما ييمح بتدا   المنتجا 
ع فة  المظلةة فن رلك المناـة  ر د  المناـة الظ ا الن ازالة الت
تكل ردشيجنالجم كةة  الـيقد ال مةة على التجاشا بين الد   المتت كة ب
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الارظاد الجم كن 

ود ويشبه منطقة التجارة الحرة من حيث إلغاء الرسوم الجمركية والقي

لدول الكمية على الواردات فيما بين الدول الأعضاء، ولكنه يلزم جميع ا

ء المشاركة باتباع تعرفة واحدة على الواردات من الدول غير الأعضا

https://manara.edu.sy/


https://manara.ed
u.sy/

اليقق المتت كة 

ن وهي مرحلة إزالة القيود التي كانت مفروضة على عوامل الإنتاج بي

فيها وتلغى. الأقطار المشاركة بالإضافة إلى إلغاء القيود على التجارة

أن الضرائب الجمركية والقيود الكمية بين الدول الأعضاء، ويشترط

.  تكون هناك تعرفة جمركية موحدة في مواجهة دول العالم الخارجي
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الارظاد الاقتصادي

ل وهي مرحلة تنسيق وملاءمة السياسات الاقتصادية المختلفة للدو

لقيود الأعضاء حيث لا يقتصر التعاون بين الدول الأعضاء على إزالة ا

يتعديالمفروضة على التبادل التجاري وحرية انتقال رؤوس الأموال، بل

لك إلي قيام ذلك إلي التنسيق بين السياسات المالية والنقدية حتى يؤدي ذ

.اتحاد اقتصادي
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الت امل الاقتصادي ال امل

ي وتعبر هذه المرحلة عن اندماج اقتصاديات جميع الدول الأعضاء ف. 

مة اقتصاد واحد حيث يتم إنشاء جهاز تكون قراراته الاقتصادية ملز

ادية لجميع الدول الأعضاء في التكامل، وبذلك تتكون الوحدة الاقتص

ل يمكن أن يصالتىالكاملة للدول المشاركة، وهذه هي المرحلة الأخيرة 

إليها أي مشروع للتكامل الاقتصادي
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المزايا التيقيقةة من الت تلا  الاقتصادية 

بادل السلع التكتلات لها تأثير على الأسواق التي يتم فيها تهذه 

حقق ومن أهم المزايا التي تت.  والخدمات بين الدول المختلفة

:  مايليمن التكتلات الاقتصادية 

زيادة الفرص التسويقية

اتساع حجم السوق 

ارتفاع معدلات النمو الاقتصادي 

تحسين شروط التبادل التجاري
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ن اية المظاض ا
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